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Nachwuchs

Spannende Projekte aus Hochschule, Agentur und Forschung

Fotos, exemplarische
Qutfits und Medien-
snippets fuhrten die
Workshopteilnehmer
an das Thema heran

PAGE 02.19 081

Oh Manmn?

® Zircher Hochschule der Kijnste.
Facebook bietet bis zu 71 Geschlechts-
optionen an, vollbirtige Hipster be-
zeichnen sich als Feministen und die
Medien rufen die Krise der Minnlich- I ZHAR St dien-
keit aus. Was hat das alles zu bedeu- gang Trends &
ten? Wie sollen Marken und Designer Identity lernte Nora
heutige Ménner ansprechen? Genau  Urscheler, Design
diese Thematik untersuchte Nora Ur-  nicht nurals
schelerin einerumfangreichendesign- ~ Umsetzungsform,
ethnologischen Analyse im Rahmen  S°ndernauchals
ihrer Masterarbeit »So Male« im Stu- | °rschungsmetho-
diengang Trends & Identity. Dafiir

analysierte sie 2000 Fashionbilder aus

dem Netz, betrachtete den kulturwissenschaftlichen
Kontextsowie den medialen Diskurs und kristallisierte
auf diese Weise drei zentrale Trends heraus: »Male
Core«—darunter fasst sie, angelehnt an Norm Core, ei-

ne besonders zur Schau gestellte Ménnlichkeit, die auf
Ubertreibung als Differenzierungsmerkmal setzt, et-
wa durch Vollbart, dicke Autos und BBQ-Kult. »Now
Male« beschreibt ein progressiveres Méannerbild, das
immer noch klar binir orientiert ist, aber weibliche -
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Studenten aufgepasst!

Fiir euch gibt’s 6 cm
umsonst!

DAS MOSST [HR KONNEN <<+ o2+ MAKING-OF: 3D-KART
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www.page-online.de/shop/studenten-abo

PAGE zum Studententarif gibt's unter p a GE
jas Magazln uat Kezabiviranche




Der Buchtitel
stammt aus
dem Refrain

des Songs
sMutterstadtu
der Gruppe

Massive Téne

Der Besuch einer
Ausstellung

zum 25, Jubilgum
der Stuttgarter
Hip-Hop-Crew
Kolchose brachte
Madeleine
Maros auf die
Idee furihre
Abschlussarbeit
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Aus Liebe zum Hip-Hop

@ Hochschule fiir Kommunikation
und Gestaltung, Stuttgart. Made-
leine Maros ist Stuttgarterin und Hip-
Hop-Fan. Beides verarbeitete sie mit
viel Leidenschaft in ihrer Bachelorar-
beit im Studiengang Kommunikati-
onsdesign: »Eins fiir den Rap, zwei
fiir die Bewegungx ist ein Buch iiber
die Entstehung des Hip-Hops in Stutt-
gart, alte und neue Kiinstler, Labels,

Insgesamt 2000 Fotos — unter
anderem von Instagram - analysierte
Nora Urscheler fir ihre Arbeit

- Attribute integriert — in der Mode
etwa Rocke und Handtaschen. »Post
Male« nenntsie eine junge Gruppe, die
Gendergrenzen tiberschreitet und sich
durch eine kindlich anmutende Selbst-
inszenierung eher asexuell darstellt.
Diese drei Lifestyles bereitete Nora
Urscheler in einer Trendmap auf und
veranstaltete einen Workshop, um ihre
Forschungsergebnisse zu vermitteln.
Als Setting wihlte sie eine Médnner-
umkleidekabine in einem Fufballsta-
dion. Dort stellte sie Fotos aus sowie
Statistiken, Mediensnippets, exempla-
rische Qutfits und Produkt-Hacks. In
Gruppen erarbeiteten die Teilnehmer,
hauptsichlich Designer und Werber,
Storytellingkonzepte fiir konkrete Mar-

Produzenten und Clubs. In leicht rot-
ziger Aufmachung wechseln sich clea-
ner FlieBtext, handgeschriebene Uber-
schriften und Lyrics mit graffitiarti-
gen Illustrationen ab — das Ganze in
den Stuttgarter Stadtfarben Schwarz
und Gelb plus Weif3.

Der Selfmade-Charakter —wesent-
licher Bestandteil von Hip-Hop - zieht
sich wie ein roter Faden durch das auf

ken mit Blick aufje eine der Male Cul-
tures. Darin funktioniert beispiels-
weise ein »Male Core«-Vertreter eine
Fishnet-Strumpfhose zu einem ech-
ten Fischernetz um.

Die Abschlussarbeit von Nora Ur-
scheler bietet einen guten Einblick in
bestehende Trends sowie zukiinftige
gesellschaftliche Entwicklungen und
zeigt auf, wie Marken und Designer
durch designethnologische Methoden
und Cultural Hacking zu einer authen-
tischen Ansprache von Zielgruppen ge-
langen kénnen. Diese Vorgehenswei-
se will die Absolventin in Zukunft als
selbststindige Cultural Strategist ver-
feinern und weitertragen. Mehr dazu
unterwww.elsta.ch. nik

einem Risographen gedruckte Buch.
Begleitend dazu gestaltete Madeleine
Maros ein Poster, auf dem sie die Zu-
sammenhinge zwischen Labels, Clubs
und Kiinstlern visualisiert, sowie ein
Minilexikon und ein Booklet mit In-
terviews, die sie fiir das Buch fiihrte.
Schon, wenn personliche Leidenschaft
und gestalterisches Kénnen eine so
tolle Form finden! nik

OfG®/ Online-Schule fiir Gestaltung

+49 (0) 2941 66096-10

info@ofg-studium.de
hitps:/ofg-studium.de

Jeder OfG-Kurs ist durch die
Bildungspramie mit bis zu

500 EUR forderfahig!

Professionelle Online-Weiterbildungen

Staatlich zugelassen: Grafikdesign / Webdesi i i i
: ' gn / 3D-Design / Grafiksoftware / Fotografie
Printproduktion / Photoshop / lllustrator / InDesign / Adobe Creative Cloud Rabatte -

Kostenfreie Pausen / keine Prasenzphasen / monatlich kiindbar

Zertifizierter Bildungstrager nach IS0 9001:2015. Mehrfach aus

- . gezeichnet. Arbeitsforderungen durch di ] ]
Furalle Kurse lassen sich staatliche Forderungen beantragen. e W)

Kontaktigren Sie uns fur Ihre Forderunasmoglichkeiten: 49 (0) 2941 66096-10
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