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VORWORT Ein virustötender Mantel, biolumineszente 
Algen-Accessoires und Weltraumanzüge von 
Prada sind kostspielige Versuche, luxuriös 
und nachhaltig auf die ökologischen Heraus-
forderungen unserer Zeit zu reagieren. Die 
Produkte richten sich an eine wohlhabende 
Zielgruppe, denn auch die privilegierte Elite 
fürchtet sich vor dem Klimawandel und der 
schwindenden Lebensqualität. Laut Studien 
führt exzessiver Konsum zu zwei Dritteln der 
CO2-Emissionen und ist damit für einen Gross-
teil der Umweltzerstörung verantwortlich.
Das Verhältnis der wohlhabenden Zielgruppe 
zur Natur ist ambivalent: Ihr Wunsch, in sym-
biotischer Beziehung zur Natur zu leben, um 
Ruhe, Erdung und ein gesundes Leben zu find-
en, widerspricht ihrem Bedürfnis, mit Technol-
ogie und Geld die Natur zu erschliessen oder 
sogar besitzen zu wollen. Sie suchen exklusive 
Zugänge zur Natur, um sich im Falle einer apo-
kalyptischen Endzeitstimmung in sie flüchten 
zu können.
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Die Grafik zeigt das Spannungsfeld, in dem sich die Gesellschaft befindet. Vertikal ist es unterteilt in 
Hypernature (utopischer Sehnsuchtsort) und Postnature (dystopische Angst). Horizontal wird es aufgeteilt 
in Act (Handeln für eine nachhaltige Zukunft) und Show (Aufzeigen eines naturnahen Lebensstils).
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SHOW
Naturverbundenheit als Teil der 

Selbstinszenierung in einer Zeit des Kli-
mawandels! Menschen erweitern ihre 
Identität durch die Inszenierung von 
Natur, indem sie ihre Verbundenheit mit 
der Natur bewusst zur Schau stellen und 
damit bestimmte Werte und Zugehörig-
keiten betonen. Mit dem Nike ISPA Me-
tamorph-Poncho und Overgrown Dunk 
Low Sneakers eine hyperlokale Erdbeere 
aus dem Gewächshaus geniessen Ge-
viertstrich schon jetzt oder bald zeitge-
mäss.

Das Sneaker-Universum, das generell 
für die Inszenierung von Identitäten be-
kannt ist, bietet einen Einblick in die 
Entwicklung der performativen Hyper-
natur. ➁ Zum Beispiel der Nike ISPA 
MindBody Trainer, der 2023 lanciert 
wurde: Er verfügt über ein „No Glue“-
System und setzt auf organische De-
signansätze. Auffällig ist auch der starke 
Used-Look, der Naturverbundenheit per-
formt, obwohl die Trägerin oder der Trä-
ger den urbanen Betonboden dafür nie 
verlassen muss.

➄ Ein weiteres Beispiel aus dem Nike-
Kosmos ist der „Overgrown“ Dunk Low 
Sneaker, der eine überwucherte, unbe-
rührte Natur auf surrealistische Weise 
simuliert. Die Inszenierung der Wildnis 
als modisches Statement wird verdeut-
licht. Der Schuh trägt ein auffälliges 
orangenes Label, auf dem steht: „I’ve 
been growing! Please trim excess mate-
rial on Nike CPFM FLEA 1 before wear.“ 
Eines von vielen Signalen, das zeigt, wie 
die Inszenierung von perfekter Natür-
lichkeit zum Luxus wird.

➃ Auch die klassischen Luxusmarken 
verstehen es, die Tendenz zur Naturdar-
stellung zu nutzen. Das Promotionsvi-
deo der Gucci x The North Face-Koopera-
tion zeigt, wie in stilvollen Wanderschuhen 
über Wiesen gestapft wird, geschultert 
von einem vollen Rucksack im Heritage-
Stil. Outdoor-Aktivitäten werden heute 
zu luxuriösen Erlebnissen stilisiert. Na-
turverbundenheit wird in diesem Kon-

text als exklusives Statussymbol darge-
stellt – ein kontrollierter Zugang zur 
Wildnis.

In der Techwear ist dies schon länger 
zu beobachten, was teilweise zu absur-
den Designs führt. 

➅ Ein Beispiel ist der Nike ISPA Meta-
morph-Poncho, der sowohl als Jacke als 
auch als Zelt dient. Ein anderes Exempel 
ist die multifunktionale Backpack-Jacke 
von Samsonite, die sich jederzeit an die 
äusseren Bedingungen anpassen lässt 
und so den Luxus bietet, sich in einer 
unsicheren Welt dennoch sicher zu füh-
len.

➂ Schliesslich illustrieren die Oishii-
Erdbeeren, gezüchtet mit höchster Prä-
zision und Sorgfalt, wie der Mensch die 
Natur durch Technologie perfektioniert 
und so Luxus schafft. Für die Luxusbee-
re wird auf der Webseite mit Begriffen 
wie „Nutrient-rich“, „Hyperlocal“ oder 
„Perfectly ripe“ geworben. Die Erdbeeren, 
„unlike any berry you’ve tasted“, verkör-
pern die Sehnsucht nach einem Stück 
unberührter Natur, welche auch beim 
Geniessen einer Erdbeere präsentiert 
wird — eine Sicherheit des Natürlichen, 
die durch die Kontrolle über natürliche 
Prozesse gewährleistet wird und eine 
Darstellung der Natur verspricht.

HYPER 
NATURE

Nila Germann, Momo Egli
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➀ Der Samsonite Techwear Backpack, redesigned von Nicole McLaughlin, kombiniert einen Rucksack 
und eine Jacke in einem multifunktionalen Produkt und erlaubt es, sich jederzeit an die äusseren Bedin-
gungen anzupassen. 

➁ Der rezyklierte ISPA MindBody Trainer von Nike wurde in Algen-Tinte getunkt, um den Eindruck zu 
erwecken, mit Schmutz und Schimmel überzogen zu sein – ein Schuh, der industrielle Perfektion zugun-
sten natürlicher Schönheit ablehnt.
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➃ Die Kooperation von Gucci und The North Face im Heritage Style verspricht exklusive Naturerlebnisse, 
stilvolle Abenteuer und Outdoor-Aktivitäten zur neuen Freizeitbeschäftigung einer überdigitalisierten 
Generation. 

➂ Die Erdbeeren von Oishii sind perfekt gezüchtete Erdbeeren, die unter technologisch optimierten 
Bedingungen angepflanzt wurden.
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GROWING! 
PLEASE TRIM 

➄

„I’VE BEEN 

EXCESS MATERIAL 
ON 
NIKE CPFM FLEA 1 

BEFORE WEAR.“
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Mit der Natur geht es bergab! Durch 
das kapitalistisch orientierte Handeln 
der Menschheit stirbt jedes Jahr mehr 
Flora und Fauna. Aus einer Sehnsucht 
und der Angst, die Schönheit und Viel-
falt der noch vorhandenen Natur zu ver-
lieren, wird daran gearbeitet, diese zu 
konservieren oder nachzubilden.

➆ Eine dieser Innovationen ist die 
Marke Future Society, die Düfte längst 
ausgestorbener Blumen neu zum Leben 
erweckt. Durch Biotechnologie und re-
formierte Parfümentwickler:innen kann 
ein authentischer Duft von Mutter Erde 
eingefangen werden. Die DNA-Sequen-
zen, die dazu eingesetzt werden, stam-
men aus dem Harvard Herbarium.

➈ Die Duftkerze von OUTDOOR FEL-
LOW vermag es, uns imaginär in ein 
Tomatenfeld zu katapultieren. Der Grün-
der Patrick Jones formuliert die Philo-
sophie des Labels nämlich so: „If you 
can’t get out to nature, bring nature to 
you.“ Die Sehnsucht nach den positiven 
Seiten der Natur wird ersichtlich. Die 
Überforderung des Alltags und der 
Wunsch nach einem Ausgleich in der 
Natur kommen zum Ausdruck. Eine Le-
bendigkeit wird künstlich nachgestellt.

➇ Im Gegensatz dazu lebt die Kette 
von Bompas & Parr tatsächlich! Der An-
hänger enthält Wasser und eine Blüte 
von Dinoflagellaten, einer biolumines-
zenten Alge. Wird die Halskette bewegt, 
erstrahlt sie in hellblauem Licht. Diese 
Algen nutzen ihre Biolumineszenz als 
Abwehrmechanismus gegen Raubtiere. 
Durch das Füttern kann die Alge etwa 
drei Wochen lang überleben, bevor sie 
ersetzt werden muss. Die beruhigende 
Wirkung der Natur auf uns Menschen 
wird hier geschickt als Verkaufsargu-
ment eingesetzt.

SHOW POSTNATURE

SHOW
POST 

Nila Germannn, Momo Egli

NATURE
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➇ Das Duo Bompas & Parr hat einen Kettenanhänger mit biolumineszenten Algen geschaffen, die bei Be-
wegung in strahlendem Hellblau erleuchten und uns die Möglichkeit bieten, die lebendige Natur direkt 
am Körper zu tragen.

SHOW POSTNATURE

➆ Die Marke Future Society erfindet neue Düfte aus der DNA ausgestorbener Pflanzen und zeigt, wie die 
Menschheit mit Innovation auf die bestehende Umweltkrise reagieren kann.
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ACT
POST 

Nila Germann, Momo Egli

NATURE 

ACT POSTNATURE

Aus Angst vor dem Klimawandel, Na-
turkatastrophen, Umweltverschmutzung 
und der abnehmenden Lebensqualität 
muss gehandelt werden! Dystopische 
Vorstellungen lassen die wohlhabenden 
Teile der Gesellschaft kreativ werden. 
Die Entwicklung einer Vielzahl schüt-
zender Gadgets für den Fall einer Apo-
kalypse sowie Isolation und die Flucht 
aus der Realität sind mögliche Reaktio-
nen auf diese Probleme.

➀➀ Mit dem Weltraumanzug von Pra-
da und Axiom Space ist man gut ge-
rüstet, seine Kartoffeln auf dem Mars zu 
ernten. Es ist das erste Mal, dass eine 
Luxusmarke ausserirdische Mode macht 
und damit ein Leben fernab der Hemi-
sphäre imaginiert.

➀➂ Biolog:innen und Wissenschaft-
ler:innen forschen gerade daran, wie auf 
simulierter Marserde Landwirtschaft 
möglich ist. Weil es in der Atmosphäre 
keine Luft gibt und die Temperatur etwa 
minus 60 Grad Celsius beträgt, müssten 
Pflanzen in einer Anbaukammer mit 
LED-Beleuchtung gezüchtet werden. Die 
Angst vor einer Katastrophe ist bei die-
sem Phänomen ganz deutlich spürbar. 
Für den Extremfall gewappnet zu sein, 
gibt Sicherheit in dieser von Ungewiss-
heit geprägten Zeit. Die Option, aus die-
ser Welt auszubrechen und vor der düs-
teren Realität zu flüchten, lockt 
geradezu.

➀➄ Wer sich doch auf diesem Planeten 
zurückziehen möchte, kann dies tief 
unter der Erde, umgeben von dicken 
Schichten aus Stahlbeton tun. Der Lu-
xusbunker von Oppidum wirbt mit ho-
hen Decken, massgefertigten Möbeln 
und dem Duft frischer Blumen aus dem 
Innengarten. „Willkommen zu Hause. 
Sie sind wirklich angekommen“, so 
klingt die Werbeanzeige.

➉ Auf Busan wird auf schwimmen-
den Plattformen sogar eine kleine, neue 
Welt geschaffen. Die Plattformen bieten 
Raum für Wohnen, Ferien, Forschung 
und Kultur. Eine neue Form der Gesell-
schaft kann gebildet werden. Mit dem 

Bau von sicheren Wohnungen wird die 
Kontrolle ein Stück weit wieder zurück-
gewonnen. Sich zu isolieren heisst auch, 
sich vor schlechten Neuigkeiten zu 
schützen. Es ist ein Privileg und sicher-
lich nur für einen kleinen Teil der 
Menschheit erschwinglich.

➀➁ In kleinerer Form ist das mit der 
stilsicheren Ummantelung der Full Me-
tal Jacket von WIRED möglich. Der vi-
rustötende Mantel bietet Schutz vor 
Kleinstlebewesen und lässt uns so den 
Luxus der Natur geniessen.

➀➃ Das Modelabel OHMNI setzt eben-
so auf den technologischen Fortschritt 
und hat dazu ein Gewebe kreiert, das 
elektromagnetische Strahlung blockiert. 
Inspiriert wurde das Projekt vom Wis-
senschaftler Michael Faraday, der ein 
Käfig konstruiert hat, dessen Bau darauf 
abzielt, elektrische Felder abzuschirmen. 
„Die Rüstung des modernen Ritters im 
Zeitalter moderner technologischer 
Kriegsführung“, heisst es in ihrem Ma-
nifest. Diese Marke zeigt die Angst vor 
den Auswirkungen von Strahlung, Über-
forderung durch die erweiterte Realität, 
Social-Media-Überlastung und wahllo-
ser Tracking-Überwachung. Der Schutz 
der Privatsphäre und die Autonomie 
über den eigenen Körper werden betont.
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➀➀ Das italienische Modehaus Prada hat in Zusammenarbeit mit Axiom Space den Weltraumanzug 
Axiom Extravehicular Mobility Unit für die Mondmission Artemis III der NASA entworfen und so eine 
Vision eines Lebens jenseits der Erde imaginiert.

ACT POSTNATURE

➉ UN-Habitat und Partner enthüllen OCEANIX Busan, den ersten Prototypen einer schwimmenden 
Stadt und bieten so eine Lebensplattform für ein nachhaltiges, zirkuläres Leben.
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➀➂ Forscher:innen testen derzeit mit simulierten Mars- und Monderden, um herauszufinden, wie Land-
wirtschaft auf anderen Planeten funktionieren kann – eine Nahrungsquelle für den Fall, dass das Leben 
auf der Erde nicht mehr möglich sein sollte.

➀➁ WIRED hat mit ihrer Full Metal Jacket aus 11 km Kupfer einen Mantel kreiert, der Viren abtötet, um 
stilvoll vor Krankheiten zu schützen.
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ACT 

Nila Germann, Momo Egli

HYPER  
NATURE

ACT HYPERNATURE

Handeln ist angesagt! Extremwetter, 
globale Erwärmung, Artensterben – al-
les Resultate des menschengemachten 
Klimawandels. Doch das Bewusstsein 
dafür steigt auch in gehobenen Gesell-
schaftsschichten. Das Handeln für eine 
positive Zukunft findet im Luxusbereich 
die bemerkenswertesten Auswüchse.

➀➆ Diese Art von Verantwortungsbe-
wusstsein spiegelt sich auch im Unter-
nehmen Arctic Ice Glaciers wider. Hier 
wird kristallklares Gletschereis nach 
Dubai verschifft, um dort die Getränke 
in exklusiven Bars zu kühlen. Das Un-
ternehmen erklärt auf Instagram, dass 
ihr Eis zwar auf den ersten Blick ver-
schwenderisch erscheinen mag, es je-
doch sehr nachhaltig ist, da ausschliess-
lich natürlich abgeschmolzene Eisblöcke 
verwendet werden, die sonst ins Meer 
fliessen würden. Das Spiel aus Ressour-
cenknappheit und der angepriesenen 
Reinheit stärkt das Gefühl, mit dem 
nächsten Schluck der Natur etwas Gutes 
zu tun.

➀➅ Auch bei den Hermès-Krokodilfar-
men soll durch eine nachhaltige, kont-
rollierte und artgerechte Zucht die Ver-
antwortung betont werden. Die 
Betonung der Nachhaltigkeit vermittelt 
den Kund:innen die beruhigende Ge-
wissheit, ein Luxusprodukt zu geniessen, 
das im Einklang mit der Umwelt steht.

➀➆ Ähnlich verhält es sich in der Tou-
rismusbranche. Es gibt immer mehr An-
gebote, die mit einer symbiotischen Er-
fahrung zwischen Luxus und 
Nachhaltigkeit werben. Die Resorts von 
Aman Hotels oder Six Senses bieten 
nicht nur opulente Unterkünfte in ma-
lerischen Umgebungen, sondern enga-
gieren sich auch aktiv für den Schutz 
der Natur. Six Senses wirbt mit „Empty 
of waste, toxins and plastic“ und stellt 
fest: „Sustainable is not something that 
we do; it is who we are.“ Durch die ver-
schiedensten nachhaltigen Projekte und 
Angebote verkörpern sie eine Form des 
Luxustourismus, die sowohl Genuss als 
auch ein gutes Gewissen verspricht. Die 

Gäste werden Teil einer exklusiven Ge-
meinschaft, die in einem geschützten 
Paradies verweilt – eine Inszenierung, 
die Sicherheit, Luxus und Naturerlebnis 
miteinander verbindet.
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➀➆ Arctic Ice Glaciers of Greenland bietet eine neue Form des Luxus, indem es Gletschereis aus Grönland 
nach Dubai verschifft – kristallklares Gletschereis, das Tausende von Jahren in der Arktis eingeschlossen 
war.

ACT HYPERNATURE

➀➅ Auf den Krokodilfarmen von Hermès werden die Tiere artgerecht gezüchtet und die natürlichen Res-
sourcen geschont – Krokodilleder so natürlich wie nur möglich.
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Die Angst vor Naturverlust und Umweltka-
tastrophen treibt besonders jene, die es sich 
leisten können, zu einem neuen Umgang mit 
der Natur. Die Natur wird gezähmt, idealisiert, 
konserviert und als exklusives Erlebnis insze-
niert. Sie bedeutet nicht mehr nur Abgeschied-
enheit oder Ruhe, sondern verkörpert einen 
Zugang zu einer perfekten Welt. „Nature im-
mersion“ wird zu einem erstrebenswerten Ide-
al, das es den Menschen ermöglicht, sich in 
einer kontrollierten Umgebung mit der Natur 
zu verbinden. In einer Zeit, in der die Umwelt 
global leidet, wird die Natur zunehmend zum 
Prestigeobjekt, das Wohlstand und Status sym-
bolisiert. In dieser Ära der sozialen Unruhen 
und des Kampfes um Raum und Ressourcen 
kristallisiert sich ein klarer Trend heraus: Wer 
es sich leisten kann, entzieht sich dem Alltag 
in naturähnliche, technologisch aufbereitete 
Parallelwelten. Natur dient als Katalysator für 
den Eskapismus der Reichen, die sich mit hy-
perkontrollierten Naturerfahrungen vom Alltag 
abzukoppeln versucht. Die Natur, zur exklus-
iven Bühne hyper-ästhetisierten Form, bietet 
Sicherheit und Stabilität in einer unsicheren, 
komplexen Welt — zugänglich jedoch nur für 
diejenigen, die sich diesen Luxus leisten können.

FAZIT
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TEXT 

ACT POSTNATURE
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SHOW HYPERNATURE
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html
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www.arcaea.com/brands/
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ACT POSTNATURE
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www.samsonite.co.uk/ecodiver-urban-lap.-backpack-m-usb--blue-
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SHOW POSTNATURE
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